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介绍：本书根据传媒相关专业学生的特点，有针对性地介绍了与传媒业相关的市场调研、分析工具、方法及其有效决策等内容。教材在案例的选择上兼顾了专业的相关性和读者的兴趣所在。同时，根据现代调查研究技术的发展，在介绍传统调研方法的基础上，增加了通过Python对网络数据抓取与分析的介绍，并提供了通用脚本。通过对本书的阅读，读者不仅能够掌握调查研究的相关技法，也能切身体会到这些理论、方法在传媒行业中的实践。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/96306800.html)查找全本阅读方式

视听节目市场调查研究方法评论地址https://www.jiaokey.com/book/detail/96306800.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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