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介绍：本书共分为8个单元。从介绍汽车市场营销的基本概念和基础知识出发，紧密结合世界及中国汽车市场现状，分别从汽车销售门店、汽车市场调查与客户管理、汽车市场营销相关方面的策划、汽车销售流程、汽车配件的分类管理、汽车配件的订货管理、汽车配件仓储管理的操作及汽车配件的销售管理方面进行了任务描述和解析。本书可作为高校汽车服务工程、车辆工程专业的核心课程所用，同时，也可以为专科学生进行学习过程中使用，还可作为企业培训员工的培训教材。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/96248946.html)查找全本阅读方式

汽车营销学评论地址https://www.jiaokey.com/book/detail/96248946.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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