
汽车后市场新论

作者：牛艳莉著

出版社：郑州：河南人民出版社

出版日期：2016.01

总页数：191

介绍：从管理学的角度，论述汽车消费理念、汽车销售市场、影响汽车购买与销售的因素，电商对汽车市场的影响，新能源汽车市场的前景，金融市场与汽车市场的相互影响与作用等，是对汽车销售后市场的新论述，对研究汽车后市场有一定的指导意义。
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