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介绍：本书聚焦于华为终端的品牌营销策略，用品牌连接华为终端二十年的不同阶段，如何从不知名的制造商发展成全球知名的品牌商；如何在华为终端内部孵化双品牌“荣耀”；如何尝试发展鸿蒙生态，与行业伙伴和用户一起，建立共生共赢，万物互联的生态品牌。将品牌作为中心，各章节和各职能领域都围绕品牌建设不同阶段的使命去展开。从品牌建设的视角，去串联产品、渠道、管理、运营等要素，讲明白要实现不同阶段的品牌目标，各重点模块如何做。
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