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介绍：长期以来，经济学都是一门以资源稀缺为前提，研究经济运营规律和资源配置的学科。按照传统经济学的稀缺性假设，由于资源是有限的，产品的生产必定消耗资源，所以产品也是稀缺的、产品产量是有限的。然而新经济时代，以智能化、数字化为主要标志的新技术、新产品、新模式不断涌现。其中许多产品，如微软的Windows系统、腾讯的微信，还有百度的搜索引擎等，都可以无限增产、无限供应，边际成本几乎为零，而且用户越多产品的价值越大，延伸收益也越多。我们把这些产品称为无限供给产品，由此引发的经济现象称为无限供给经济学。本书结合中国经济发展的现状和新经济的特点，以无限供给这一创新理念作为主线，阐述了无限供给产品的特征，和传统的有限供给产品在生产、销售、定价和竞争策略等方面的重大差异。对于无限供给带来的新现象和新问题，比如烧钱模式、补贴陷阱、负价格、“羊毛党”、生态圈构建等也进行了系统阐述。最后，本书对无限供给产品生产企业的竞争策略和客户黏性等相关问题进行了讨论，诠释了无限供给企业裂变增长的原因和途径。
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