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介绍：本书中讲述的工具适用于任何类型的企业。不管你是企业对消费者型，还是企业对企业型，不管你销售的是产品还是服务，原则上都是一样的。这些工具还可以涉猎各行各业，包括零售业、电子商务、软件服务等行业。我们要采取的策略对所有媒体都有效，包括电视、纸质、在线媒体、广播、播客、行业杂志等。我们将带你了解如何寻找合适的媒体渠道，如何选择合适的记者，如何向报纸杂志投稿，如何创作适合你公司的宣传故事，以争取得到最好的效果；以及如何准备接受电视、广播、纸质媒体及在线记者的采访，同时向大家展示如何组建一个动态的内部公关团队。
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