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介绍：如今这个时代，越来越多的产品开发企业已经认识到，仅凭占有庞大的客户群并不足以构成产品营销的竞争优势，用户对产品的依赖性强弱才是决胜的关键点，这便需要一个更为独特、对症的产品推广方式-“瘾”营销。所谓瘾，就是人经常接受某种外界刺激而形成的习惯性或依赖性。而“瘾营销”是从消费行为学、神经营销策略和神经广告学的角度，研究消费者的成瘾行为。本书便是从消费者的成瘾行为入手，逐渐铺展开来，系统、详细地诠释“瘾营销”，穿插案例分析，将读者全面带入到“行为营销”与“行为消费”的概念中，了解和掌握与时俱进的新式营销模式。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/14769884.html)查找全本阅读方式
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