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介绍：如何反思媒介文化本书提供一种文化研究视域下文本解析的理解方式。时间和空间是信息传播的形式框架，由此建构人在信息流程中所留下的物质痕迹和身份印记。广告符号的传播动力不仅源于心理模仿的存在需求，也为社会发展的个性想象提供价值路标。而电影影像的词与物，则是基于故事链速写人物的命运，在虚拟的时空结构中编码情绪的起伏。
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