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介绍：品牌视觉形象是指企业或其某个品牌在市场上、在社会公众心中所表现出的个性特征，它体现了公众特别是消费者对品牌的评价与认知。品牌视觉形象是品牌信息的承载者和传达者，是企业价值理念的诠释，也是企业重要的无形资产。本书围绕品牌策划、品牌视觉形象设计，以及品牌的传播与维护等几方面的内容展开论述，分析了“品牌”与“品牌形象”的内涵，对品牌的定位及品牌视觉形象的创新设计进行了探讨，并针对品牌的传播和品牌危机的处理提出了切实可行的策略与方法。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/14747416.html)查找全本阅读方式

品牌视觉形象的创新设计与传播评论地址https://www.jiaokey.com/book/detail/14747416.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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