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介绍：媒介融合带来传播范式的嬗变。作为一门古老的行业和新兴的学科，编辑出版从纸本时代步入数字时代，在新的传播环境和条件中如何求得生存与发展国内编辑出版学者和业者，凭借敏锐的问题意识、开阔的研究视野、前沿的研究方法，对理论及现实问题做出了求索和回应。本书依托精选并汇编中国新闻史学会编辑出版研究委员会学术年会（2017）暨“媒介融合时代的编辑出版学与出版业”论坛投稿，分为六个板块-主旨演讲、出版人才培养模式的探索与反思、融合背景下的出版产业创新、重思出版史、阅读与传播变革、来稿摘登-进行呈现。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/14709559.html)查找全本阅读方式
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