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介绍：本书为广告·观丛书其中一本《经济社会学视域下的互多广告市场研究》，本书的作者考察了互联网广告市场的发展历程以及现状，并采访了中国互联网广告市场的多位广告从业者与管理者，听取他们对广告市场现状的看法，以及建议。本书内容从经济社会学的理论视域下，从社会嵌入、网络结构、权力博弈、国家政府角色四个维度构建了互联网广告的整体市场观，并在此基础上探讨我国互联网广告治理的核心问题与治理体系，书中加入广告市场现状的案例使探讨更加生动。
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