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介绍：《鲁迅与20世纪中国传媒发展》阐述了鲁迅作为一个现代知识分子和职业作家与文化出版之间的关系，探讨“鲁迅后”现代传媒对于鲁迅形象产生、鲁迅符号建构的作用，以及传统传媒在自身的发展中对鲁迅形象资源的利用，其中包括《鲁迅全集》的数次出版对于不同时代的主流出版业发展的促进，鲁迅的作品在不同时代的影视改编所体现出的时代精神以及给文学与影视传媒结合所提供的积极和负面的意义；探讨改革开放以来不同的新生媒体形式在发展过程中对鲁迅形象资源的利用，对鲁迅象征形象和文化符号的构成所发挥的效用，其中包括依托于各地电视台的大众传媒对于鲁迅形象的异类解读，以及以这些传媒为主导的对鲁迅这一符号与象征所赋予的大众娱乐化倾向，同时对网络化时代里鲁迅的网络形象进行整理、分析，探讨和批判网络以公众狂化的形式对鲁迅符号与象征的渎神与解构这一现象背后所隐藏的大众文化心理和流向。
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