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介绍：本书着眼于组织传播在我国的发展，以浙商企业及浙江企业文化为数据收集基础，探讨在我国社会中，新媒体对组织传播这一学科发展所起到的作用。本书采用了定性定量研究相结合的方法，立足于组织对内传播和对外传播两个不同方向展开一系列的学术讨论，总结出新媒体对我国组织传播学发展所起到的影响作用。
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