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介绍：本书探讨了中国本土情境下B2B品牌的价值创造过程，澄清了B2B品牌资产的来源（前因）、作用机理（转化）及其溢出效应（后果），以“企业顾客感知的供应商整体形象”为切入点，基于“态度-行为”研究范式、整合营销研究方法以及品牌价值链条理论，将品牌资产研究的认知视角与关系视角编统和在一个研究框架中，构建了中国本土化B2B品牌资产模型。
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