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介绍：橱窗是时装品牌设计理念的生动表白，如同一道品牌独特的风景线，成这显明品牌文化的重要方式。因近年来世界顶级品牌橱窗设计的高度专业化和国内相应培训工作的开展，越来越多的陈列设计师开始以新的视角去关注橱窗的设计与功能，研究时装品牌橱窗设计的空间、色彩、照明、材料等细节内容以及对主题性橱窗进行案例分析，从中发现每个精心筹备的橱窗原是品牌的智慧所在。本书帮助读者认识时尚橱窗的形式和功能，准确解读橱窗设计的方法，思考橱窗文化的理念，旨在从视觉营销的角度来诠释和推动时装潮流与社会风尚。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/13896692.html)查找全本阅读方式

时装品牌橱窗设计评论地址https://www.jiaokey.com/book/detail/13896692.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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