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介绍：本书是高校双语教材，是以市场营销学的4P理论为核心，全面介绍市场营销的基本概念、基本理论和基本工具，主要包括产品营销、价格营销、渠道营销和促销等内容。市场营销学的基本概念是本书重点介绍的内容，譬如市场、营销、消费者市场、4P营销涉及的基本概念等等。

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/13807042.html)查找全本阅读方式
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