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介绍：本书是一本视觉传达设计专业教材。本书是根据POP广告设计发展现状、基本特征和运作规律，从整体系统设计的角度出发，确定本课程主要目标和任务，从实际应用着手，根据课程内容制定有关教学方法和编排整个教学程序。其中包含着POP广告设计教学和设计应用两个层面的含义。首先，正确理解现代POP广告的基本特征和作用，掌握POP广告设计的程序与方法，在设计中积极借鉴和运用相关的知识内容。其次，根据POP广告的特点，以设计创意为主导，从设计程序入手，理论联系实际

说明：登录教客网(https://www.jiaokey.com/book/detail/13732367.html)查找全本阅读方式
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