
体育营销学

作者：徐琳主编；徐琳，刘清早，钟天朗，刘兵，李海，沈佳，王岩，叶祥账，朱洪军，黄奇伟，杨倩，宋昱，杨涛编写

出版社：上海：复旦大学出版社

出版日期：2013.04

总页数：131

介绍：本教材分为两大部分，第一至第三章为体育营销学的基础理论部分，主要介绍市场营销理论在体育领域的应用。具体包括，体育营销概论、体育营销内外部环境分析和体育营销策略。第四至第十二章为体育营销的实践部分，主要介绍不同的体育经营领域的营销问题。具体包括，体育赛事营
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