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介绍：本书将品牌和战略相结合，在界定品牌内涵的基础上，以体育品牌为例对其定位、

价值、文化、创意艺术、营销、保护和评估等方面进行了全面、具体而系统的分析，鉴于

体育品牌发展现状，借鉴国外品牌创建和自主创新的成功经验，量身定做了适合中国体育

品牌发展在传播和自主创新方……
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