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介绍：本书基于商标品牌名和品牌广告口号的翻译研究，探讨应用翻译的审美和文化透视。

从审美角度剖析了中英文商标品牌命名与译名的音韵美、意境和形式美等。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/12655764.html）查找全本

阅读方式
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