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介绍：本书共分六个部分：第一部分是国际市场营销概述，第二部分是国际市场营销的环境研究，第三部分讨论的是国际营销战略决策，第四部分讨论的是国际市场营销组合策略，第五部分讨论国际营销管理过程，第六部分介绍国际营销的发展趋势。本书的最大特色是每章开头都有明确的学习目标和要把握的重点，由案例引出所要讨论的内容，可以激发学生的学习兴趣。每章后设有本章小结和本章关键概念，使学生对每章的主要内容和概念有清晰的认识。复习思考题可以帮助学生对每章的一些主要问题进行反复练习和深入思考。除此以外，还有与内容配套的PPT和习题集，一方面便于学生更好地理解和把握相关的国际营销的原理和方法；另一方面，便于教师备课和掌握学生的学习情况。
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