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介绍：本书是基于作者多年新闻采写、媒介经济理论探索基础上的作品集。书中具体收录了：《意大利总理普罗迪成为“同济人”》、《“产学研”结合之路越走越宽广》等文章。注意力经济是本书的理论落脚点，关于注意力价值的相关论述，是作者的理论贡献，对包括大学、创业企业在内的机构如何营建品牌具有指导意义。
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