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介绍：电子商务专业系列教材:本书对CI进行了概述、介绍了CI的整体构架，同时介绍了

网络广告的概念、CI与网络广告的联系、区别与相互作用等知识内容。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/10906197.html）查找全本

阅读方式

CI与网络广告 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/10906197.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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